
 
 

 

 70621/41/ م د :  الرقـم
 19/70/4741:  التاريخ

 ام الاكــرمــــــر العـــالسيد المدي
 الناطق الاعــلامي المحترمالسيد  – المحترم السيد مدير العلاقات العامة

   تحية وبعد ،

  : للمشاركة في دعــوتكم ،  ( GSC ) النجــم الذهــبي للإستشاراتيسر         

   الاول فيقى العربي ــالملت 

دارة الحمـلات الاعـلاو  إعــــــداد الناطــق الاعـــــلامي المتمـــيز  ميــــة ا 
   
 : ، وضمن الوصف التالـي 80/2014/ 42-42خـــلال الفــــترة من  عمان -فندق الهوليـــدي ان في  والـــذي  سيعقـد 

الشخصـية  ، وفي السبل المثلـ  لبنــا إعداد الناطق الاعلامي الجيد محاضرون متخصصون في :  محاضروا الملتقى
الدوليــة ، ويتمتع المحاضرون بخــبرات عملية واسعه فـي  الاعلاميةوفق أحدث المنهجيات والمعايير  الاعلامية المتميزة 

 .في الاردن والخليج العربي ودول شمال افريقيا وفي العديد من الدول العربية   هذا المجـــال
  

 : الملتقـــىعقـد ام من ــــالهدف الع: اولًا 
تزويــد المشــاربين بمجموعــة مــن المعــارف والمعلومــات المتعلقــة بتخطــيط حمــلات ا عــلام  الــي  يهــدف هــذا البرنــامج

 .وتنفيذها وتنمية مهاراتهم ف  ممارسة أنشطة ا علام وبنا  الخطط بفعالية 
 

  : ـات التي سيتم تناولها خلال هذا الملتقـىــم الموضوعـــأه: نيـاً ثا 

  ـام الإطــار الـع: 
 ودورها فى خدمة المجتمع يةحملات الإعلامال   : 
 دراسة جمهور الإعلام     -     مجالات حملات الإعلام  -    .  مفهوم الحملات الاعلامية ، أهميتها  - 
 

  التخطيط  لحملات الإعلام بيان أحدث أساليب  :  
  .واع التخطيط أن  -                 .عــلامي أهمية التخطيط الا  -         
 .كيفية وضع خطط حملات الإعلام   -      .  متطلبات التخطيط الدقيق لحملات الإعلام   -         

 
  المقروءة والمسموعة والمرئية الإعلام بوسائلأساليب الإتصال الفعال : 

 .حملاتكيفية صياغة رسائل ال  -       مواصفات القائم بالإتصال فى حملات الإعلام  -        
 .تقويم فاعلية حملات الإعلام   -         .تحديد التأثيرات المستهدفة لحملات الإعلام   -        

 لطفـاً ...عاجل 



 
 

 

 
  يةحملات الإعلامتوجيه الكيفية إدارة و و الفعالة وسائل الإعلام دراسة : 

 .الإعلامية المستخدمة التكنيكات  -.                  إعتبارات إختيار الوسائل الإعلامية    -        
 .إستراتيجيات التعامل مع الجماهير   -        

 
 إنتاج المواد الإعلامية الخاصة بحملات الإعلام  الاسس الفنية في. 

 .   المواد الإذاعية والتليفزيونية والعناصر المكونة لها   -        
 .إقتصاديات إنتاج المواد الإعلامية  -    الوسائل الإعلامية  المختلفة     معكيفية التعامل   -       

 
 ة ــــــات عمليـــــتطبيق . 

 : الفئـــات المستهدفة للمشركة في هذا الملتقــى: ثالثـــاً 

المــدرا  مدرا  العلاقـات العامـــة ومساعديهم ، ،  الناطقون الاعلاميون ومساعديهمـدرا  العامـون ومساعديهم ، ـــالم     
 .با ضافة ال  جميع رؤسا  الدوائـر والاقســام العاملين في هذه الادارات رؤســا  دوائــــر الاعلام  ، الفنيـون

ـــــــا دينـــــــار للمشــــــارا الواحــــــد ، شامـــــــلاو الحقيبــــــة التدريبيــــــة والمــــــواد العلميـــــــة ،                  ( 258) :  رســــــوم التســــــجيل:  رابعـ
ومصـــاريف   رص مــدمج يحتـــوي علــ  نســخة البترونيــة مــن المــادة العلميــةوقــ،  الملتقــــ واصـــدار شــهادة المشــاربة فــي 

 .نعقـادا عل  مـدار أيـام ( بوفيه مفتــوح ) دا  داخل الفندق ـــــــغل، وتناول طعام استراحـات القهـوة والشاي إ
        

برات والأفبــار حول أفضل ــــآمــــلين مساهمتبم من خـــلال موضوعات هذا الملتق  ، وذلا بهدف تبــادل المعرفة والخ 
، من خـلال  بعبس الصــور الايجابيــــة عن مؤسستبم الرائـــــدة لة ـــمستويات المهنية العاليـــــــة ، والبفيالالممارسات لرفـــــــع 

  . في أدا  الادارة العليــا وادا  العاملين المتميز في باقي الدوائر والاقسـام الدقــة والمهنية العالية 
   

 شابرين ومقدرين لبم مشاربتبم
 وتفضلوا بقبول فائق التقدير والاحترام ،،،     

 
 

 :ات هامة ـــملاحظ
 (. مجـانـــاً )  الرابعمشاركين من قبلكــم ، تكون رسوم المشارك ( 2) حفي حــال ترشي -1


