
 
 

 

 66888/41/ م د :  الرقـم
 06/66/0641:  التاريخ

 كــرمر المــوارد البشرية ال ـــالسيد مديادة ـــسع

   تحية وبعد ،

  : للمشاركة في دعــوتكم ،  ( GSC ) النجــم الذهــبي للإستشاراتيسر         

   في الثــاني العــربيقى ــالملت 

 التصــال بوسائــل العـــلام دور همــية أو  المتمــيزـلامي إعــــداد الناطــق العــ
  (المسموعــة والمرئيـة والمقــــروءة)  
   
 : ، وضمن الوصف التالـي 90/2014/ 52-52خـــلال الفــــترة من  تركيـا/ مدينة اسطنبول في  والـــذي  سيعقـد 
 

الشخصـية ، وفي السبل المثلـ  لبنــاء إعداد الناطق الاعلامي الجيد محاضرون متخصصون في :  محاضروا الملتقى
الدوليــة ، ويتمتع المحاضرون بخــبرات عملية واسعه فـي  الاعلاميةوفق أحدث المنهجيات والمعايير  الاعلامية المتميزة 

 .بية في الاردن والخليج العربي ودول شمال افريقيا وفي العديد من الدول العر   هذا المجـــال
 

 : الملتقـــىعقـد ام من ــــالهدف الع: اولً 
ـــ يهــدف هــذا  تزويــد المشــاركين بمجموعــة مــن المعــارف والمعلومــات المتعلقــة بتخطــيط حمــلات ا عــلام  الــي  الملتقـ

 .وتنفيذها وتنمية مهاراتهم ف  ممارسة أنشطة ا علام وبناء الخطط بفعالية 
 

  : التي سيتم تناولها خلال هذا الملتقـىـات ــم الموضوعـــأه: نيـاً ثا 

   الإطــار الـعـام: 
 ودورها فى خدمة المجتمع يةحملات الإعلامال   : 
 دراسة جمهور ا علام     -     مجالات حملات ا علام  -    .  مفهوم الحملات الاعلامية ، أهميتها  - 
 

  التخطيط  لحملات الإعلام بيان أحدث أساليب  :  
  .أنواع التخطيط   -                 .عــلامي أهمية التخطيط الا  -         
 .كيفية وضع خطط حملات ا علام   -      .  متطلبات التخطيط الدقيق لحملات ا علام   -         

 
  المقروءة والمسموعة والمرئية الإعلام بوسائلأساليب الإتصال الفعال : 

 .كيفية صياغة رسائل الحملات  -       مواصفات القائم با تصال ف  حملات ا علام  -        
 .تقويم فاعلية حملات ا علام   -         .تحديد التأثيرات المستهدفة لحملات ا علام   -        

 لطفـاً ...عاجل 



 
 

 

  يةحملات الإعلامتوجيه الكيفية إدارة و و الفعالة وسائل الإعلام دراسة : 
 .ا علامية المستخدمة التكنيكات  -.                  إعتبارات إختيار الوسائل ا علامية    -        
 .إستراتيجيات التعامل مع الجماهير   -        

 
 إنتاج المواد الإعلامية الخاصة بحملات الإعلام  السس الفنية في. 

 .   ر المكونة لها المواد ا ذاعية والتليفزيونية والعناص  -        
 .إقتصاديات إنتاج المواد ا علامية  - الوسائل ا علامية  المختلفة        معكيفية التعامل   -       

 
 ة ــــــات عمليـــــتطبيق . 

 : الفئـــات المستهدفة للمشركة في هذا الملتقــى: ثالثـــاً 

المــدراء مدراء العلاقـات العامـــة ومساعديهم ، ،  الاعلاميون ومساعديهمالناطقون ـدراء العامـون ومساعديهم ، ـــالم     
 .ؤساء الدوائـر والاقســام العاملين في هذه الادارات 8با ضافة ال  جميع ررؤســاء دوائــــر الاعلام ،  الفنيـون

يبيـــة والمـــواد العلميــــة ،                  شامــــلال الحقيبـــة التدر ، للمشـــارل الواحـــد  دولار امريكـــي( 0529) :  رســـوم التســـجيل:  رابعـــــا
مصـــاريف و   وقــرم مــدمج يحتـــوي علــ  نســخة الكترونيــة مــن المــادة العلميــة،  الملتقــــ واصـــدار شــهادة المشــاركة فــي 

 .نعقـادا عل  مـدار أيـام ( بوفيه مفتــوح ) ، وتناول طعام اغداء داخل الفندق ستراحـات القهـوة والشاي إ
برات والأفكــار حول ــــآمــــلين مساهمتكم من خـــلال موضوعات هذا الملتق  ، وذلل بهدف تبــادل المعرفة والخ        

، من  عن مؤسستكم الرائـــــدة ة ــــور الايجابيــبعكس الصلة ـــمستويات المهنية العاليـــــــة ، والكفيالأفضل الممارسات لرفـــــــع 
  . في أداء الادارة العليــا واداء العاملين المتميز في باقي الدوائر والاقسـام ـة والمهنية العالية خـلال الدقـ

   
 شاكرين ومقدرين لكم مشاركتكم

 وتفضلوا بقبول فائق التقدير والاحترام ،،،     

 
 
 

 :ات هامة ـــملاحظ
 (. مجـانـــاً )  ــالثالثمشاركين من قبلكــم ، تكون رسوم المشارك ( 3) حفي حــال ترشي -1



 
 

 

 


