
 

 

 55988/41: م د /  الرقـم
 14/55/4541:  التاريخ

 سعادة السيد مديـر المــوارد البشـرية الاكــرم
 السيد الناطق الإعــلامي الاكـــرم

   تحية وبعد ،

  :  لممشاركة فيدعــوتكم ،  ( GSC)  النجــم الذىــبي للإستشاراتيسر         

في  الثــانيالممتــقى العربي     

 عـــــلامي المتمـــيز إعــــــداد الناطــق الإ
  

ــــذس  سيعقــــد       ــــدس ان  والــ ــــترة مـــن عمـــان  -فـــي فنـــدق اليوليــ ــــلال الــــ ، وضـــمن الو ـــ   09/2014/ 24-22خــ
 التالـي: 

اء الشخ ـية محاضرون متخ  ون في إعداد الناطق الاعلامي الجيد ، وفي السـبل المثمـى لبنــ:  محاضروا الممتقى
الاعلامية المتميزة  وفق أحدث المنيجيات والمعايير الاعلامية الدوليــة ، ويتمتع المحاضرون بخــبرات عممية واسعو فـي 

 في الاردن والخميج العربي ودول شمال افريقيا وفي العديد من الدول العربية .  ىذا المجـــال
 

 : الممتقـــىاولًا : اليد  العــــام من عقـد 
الــي تزويــد المشــاركين بمجموعــة مــن المعــار  والمعمومــات المتعمقــة بتخطــيط حمــلات الإعــلام   ييــد  ىــذا البرنــامج

 وتنـيذىا وتنمية مياراتيم فى ممارسة أنشطة الإعلام وبناء الخطط بـعالية .
 
  : نيـاً: أىـــم الموضوعـــات التي سيتم تناوليا خلال ىذا الممتقـىثا 

  عـام :الإطــار الـ 
 الحملات الإعلامية ودورىا فى خدمة المجتمع   : 

 دراسة جمهور الإعلام     -     مجالات حملات الإعلام  -مفهوم الحملات الاعلامية ، أهميتها.        - 
 
   : بيان أحدث أساليب التخطيط  لحملات الإعلام  

  نواع التخطيط .أ  -                 أهمية التخطيط الاعــلامي .  -         
 كيفية وضع خطط حملات الإعلام.   -      متطمبات التخطيط الدقيق لحملات الإعلام .    -         

 
 : أساليب الإت ال الـعال بوسائل الإعلام المقروءة والمسموعة والمرئية 

 لحملات.كيفية صياغة رسائل ا  -       مواصفات القائم بالإتصال فى حملات الإعلام  -        
 تقويم فاعمية حملات الإعلام .  -    تحديد التأثيرات المستهدفة لحملات الإعلام .       -        

 عاجل ...لطفـا  



 

 

 
 : دراسة وسائل الإعلام الـعالة وكيـية إدارة وتوجيو الحملات الإعلامية 

 الإعلامية المستخدمة .التكنيكات  -إعتبارات إختيار الوسائل الإعلامية  .                    -        
 إستراتيجيات التعامل مع الجماهير .  -        

 
 . الاسس الـنية في إنتاج المواد الإعلامية الخا ة بحملات الإعلام 

 المواد الإذاعية والتميفزيونية والعناصر المكونة لها .     -        
 إقتصاديات إنتاج المواد الإعلامية.  -    الوسائل الإعلامية  المختمفة     معكيفية التعامل   -       

 
  . تطبيقـــــات عمميــــــة 

 : ثالثـــاً: الـئـــات المستيدفة لممشركة في ىذا الممتقــى

المــــدراء العامـون ومساعدييم ، الناطقون الاعلاميون ومساعدييم ، مدراء العلاقـات العامـــة ومساعدييم ، المــدراء      
 رؤســاء دوائــــر الاعلام بالإضافة الى جميع رؤساء الدوائـر والاقســام العاممين في ىذه الادارات . الـنيـون ،

ــــــــا:  رســـــــوم التســـــــجيل ــــــــة ،                  050) :  رابعـ ـــــــة والمـــــــواد العممي ـــــــة التدريبي ــــــــار لممشـــــــارـ الواحـــــــد ، شامــــــــلًا الحقيب ( دين
وم ـــاري    رص مــدمج يحتـــوس عمــى نســخة الكترونيــة مــن المــادة العمميــةوقــوا ـــدار شــيادة المشــاركة فــي الممتقــــى ، 

 إستراحـات القيـوة والشاس ، وتناول طعام اغداء داخل الـندق ) بوفيو مـتــوح ( عمى مـدار أيـام الإنعقـاد.
برات والأفكــار حول آمــــمين مساىمتكم من خـــلال موضوعات ىذا الممتقى ، وذلـ بيد  تبــادل المعرفة والخــــ        

، من  أفضل الممارسات لرفـــــــع المستويات المينية العاليـــــــة ، والكـيـــمة بعكس ال ــور الايجابيــــة عن مؤسستكم الرائـــــدة 
 .  خـلال الدقــة والمينية العالية في أداء الادارة العميــا واداء العاممين المتميز في باقي الدوائر والاقسـام 

   
 شاكرين ومقدرين لكم مشاركتكم

 وتـضموا بقبول فائق التقدير والاحترام ،،،     

 
 
 

 ملاحظـــات ىامــة :
                                                                     ( مجـانـــــــــاً ( مشاركين من قبمكــم ، تكون رسوم المشارـ الثــالث ) 2) حفي حــال ترشي -1


